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O objetivo do marketing é sempre melhorar a vida 
das pessoas e contribuir para o bem comum.

— Philip Kotler

Para o meu filho Michael, para a minha filha 
Stephanie e para o meu neto Darren: espero que se 
tornem os criadores de experiências imersivas da 
próxima geração.

— Hermawan Kartajaya

Dedicado à minha estimada família: Louise, Jovin 
e Justin.

— Iwan Setiawan
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