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PREFACIO

No inicio da nota prévia do meu livro Marketing Pés-Digital (2020),
escrevia que «desde sempre que sou um apaixonado pelo futuro,
pela tecnologia, pela evolucdo do ser humano, pelo mundo em que
nunca viverei». Ao serem abrangidos neste livro cendrios respeitantes
as décadas de 30 e 40 deste século, aquela afirmacdo assume ainda
maior relevancia.

O anterior livro, Humantech Marketing (2023), centrava-se no cami-
nho para a constru¢do do marketing molecular e humano, na sua pers-
pectiva temporal até 2030. Este novo livro tenta enfatizar a situacio
econdmica, social, tecnoldgica e de gestao, na continuidade da constru-
¢ao do papel que o marketing devera desempenhar, mas também numa
acepc¢do mais abrangente da sociedade e de um progressivo ajustamento
das economias de mercado a uma economia mais inclusiva, tenden-
tes a um capitalismo mais consciente, num cendrio para as proximas
duas décadas.

O Futuro com Inteligéncia Artificial, este novo livro, é principal-
mente um livro sobre tecnologia, em particular, sobre a Inteligéncia

Artificial e as suas implica¢es para a sociedade. Como marketer,
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